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不妊検査費等助成事業プロモーション業務公募型プロポーザル選定委員会 

議事録（議事要旨） 

■第１回選定委員会 

項  目 内     容 

１ 日  時 令和８年７月６日 

２ 場  所 書面開催 

３ 出席委員 

広島県健康福祉局子供未来応援担当部長 

広島県健康福祉局子供未来応援課長 

広島県総務局広報課デジタル・ディレクター 

広島県環境県民局わたしらしい生き方応援課長 

広島県商工労働局人的資本経営促進課担当課長（女性活躍担当） 

４ 議  題 
不妊検査費等助成事業プロモーション業務にかかる評価基準及び仕様書につい

て 

５ 担当部署 健康福祉局子供未来応援課 

６ 開催方法 書面 

７ 議事内容 評価基準及び仕様書について委員の同意を得た。 

 

■第２回選定委員会 

項  目 内     容 

１ 日  時 令和８年７月 28日 ９時 25分から 10時 00分まで 

２ 場  所 Web（Zoom） 

３ 出席委員 

広島県健康福祉局子供未来応援担当部長（代理） 

広島県健康福祉局子供未来応援課長 

広島県総務局広報課デジタル・ディレクター 

広島県環境県民局わたしらしい生き方応援課長 

広島県商工労働局人的資本経営促進課担当課長（女性活躍担当） 

４ 議  題 不妊検査費等助成事業プロモーション業務予定者の選定 

５ 担当部署 健康福祉局子供未来応援課 

６ 開催方法 
１ 参集（オンライン開催） 

２ 持ち回り 
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７ 議事内容 

評価・選定理由 

・実施期間（約半年）を踏まえて、クリエイティブ作成数や配信・検証により

見直しを行いながら進める方向性は評価できるが、実施からの見直しを逐次

反映していく PDCAのスケジュールについては調整等が必要である。 

・Google デマンドジェネレーション広告だけで成果目標を達成できるか不安

要素はあるが、クリエイティブ案は、ターゲットを意識し、既存の特設サイ

トとの親和性も考慮した提案となっている。 

・クリエイティブは提案のポイントに挙げられているハッとさせるようなメ

ッセージ／デザインではない。特に、妻のみ検査・治療を行っているターゲ

ットに対して、狙う行動変容が意識されていないように見受けられる。なぜ

夫婦一緒に、また早めに検査・治療を受けないのか、という原因とそれを解

決するようなメッセージ／コミュニケーションが不十分。 

・仕様の要件を着実に反映した内容の提案となっている。 

  


